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+ (dua spasi, 10 pt) 

Abstrak 

 
Perancangan Video Profile Chicken Maniagbp(Times New Roman 12 pt, bold, center) 

 + (satu spasi, 10 pt) 

Perkembangan jaman berdampak pada sengitnya persaingan dalam industri makanan. Kualitas produk 

menjadi kunci utama agar dapat bertahan. Tak hanya itu, promosi yang efektif dapat membantu menyampaikan 

brand image kepada masyarakat. 

Keinginan Chicken Mania untuk maju dalam industri ini akan diwujudkan dalam bentuk promosi video. Dengan 

mempertimbangkan kemajuan jaman yang serba digital, memilih media audio visual telah menjadi pilihan yang 

terbaik. Program audio visual ini berisikan nilai-nilai positif yang ditawarkan oleh Chicken Mania kepada setiap 

pelanggan. Tujuan dari video ini juga untuk membentuk image Chicken Mania yang baik dalam benak 

masyarakat. + (satu spasi, 10 pt) 

Kata kunci: Audio visual, Chicken Mania, promosi. 

 + (dua spasi, 10 pt) 

 + 

Abstract 
+ (satu spasi, 10 pt) 

Chicken Mania Profile Video 

+ (satu spasi, 10 pt) 

Development of the era have an impact on the fierce competition in food industry. Product quality is the 

key factor in order to survive. Not only that, effective promotion can help convey the brand image to the public. 

Chicken Mania desire to get ahead in this industry will be realized in the form of video promotion. Taking into 

account the progress of the all-digital era, selecting audio-visual media has become the best choice. This Audio-

visual program will contains positive values offered by Chicken Mania to every customer. The purpose of this 

video is also for establish Chicken Mania good image in the minds of the public.  

+ (satu spasi ,10 pt) 

Keywords: Audio visual, Chicken Mania, promotion. 

+ (tiga spasi, 10 pt) 

+  

+ 

Pendahuluan  (12 pt, bold, 2 kolom) 
+ (satu spasi, 10 pt) 
Dalam perkembangan dunia kuliner ayam goreng 

masa kini, yang termasuk kategori makanan cepat 

saji, telah bermunculan berbagai brand yang menjadi 

sangat populer dikalangan para remaja hingga usia 

dewasa seperti KFC, McDonald, Wendy’s dan lain-

lain, namun ada pula berbagai perusahaan cepat saji 

lokal yang mulai bermunculan, diantaranya Quick 

Chicken, Rocket Chicken, Chicken Mania dan lain-

lain. Perkembangan dunia kuliner cepat saji tidak 

berhenti pada tingkat tersebut ada pula pengusaha 

kecil yang memulai usaha mereka dengan modal yang 

kecil berupa kedai maupun pedagang keliling. 

 Banyaknya perusahaan cepat saji yang 

berdiri tentu mengakibatkan meningkatnya persaingan 

pasar, berbagai usaha dilakukan oleh setiap 

perusahaan agar memperoleh nama baik dan untung 

sebanyak-banyaknya antara lain dengan cara 

meningkatkan kualitas produk serta pelayanan yang 

baik dan juga mengiklankan produknya.  



 

 

 
 

Gambar 1. Papan nama Chicken Mania 

 
Seperti restoran cepat saji lokal Chicken Mania, yang 

telah berjalan kurang lebih 2 tahun dengan menu 

utama ayam goreng, hamburger dan ice cream ini, 

memiliki pelayanan yang cepat dengan harga yang 

sangat terjangkau mulai dari Rp. 5000,- hingga Rp. 

20.000,-. Target utama yang dibidik oleh Chicken 

mania tidak lain adalah para remaja berusia 10 hingga 

25 tahun, yang merupakan konsumen utama makanan 

cepat saji diseluruh dunia. Namun promosi yang 

dilakukan Chicken Mania masih belum terlalu luas 

sehingga potensi bersaing yang dimiliki belum ter-

eksplor secara luas. 

 Dari potensi yang dimiliki tersebut, Chicken 

Mania dapat menguatkan brandnya sebagai restoran 

cepat saji yang memiliki pelayanan yang cepat dengan 

harga terjangkau. 

 Adapun rumusan masalah untuk perancangan 

video profile ini adalah bagaimana merancang video 

profile untuk mempromosikan dan menanamkan 

brand Chicken Mania sebagai restoran cepat saji yang 

memiliki pelayanan cepat dan harga terjangkau. 

 Tujuan utama dari perancangan video profile 

ini adalah untuk menanamkan brand image Chicken 

Mania yang menjangkau seluruh kalangan baik dari 

segi rasa maupun harga kepada konsumen dan calon 

konsumen. 

 

Metode Penelitian 
 

Data Primer 

Data observasi diperoleh melalui wawancara 

dengan pihak-pihak terkait, yakni pihak manajemen 

Chicken Mania beserta masyarakat sebagai target 

audience. Melalui wawancara diharapkan dapat 

memperoleh data yang akurat dan bisa menjawab 

permasalahan. 

 

Data Sekunder 

Penelitian Pustaka 

Mengambil data berupa pengertian dan 

penerapan serta petunjuk teknis dari buku referensi 

maupun sumber-sumber lain dari internet yang 

memuat topic yang sesuai dengan kepentingan 

perancangan karya desain sebagai landasan teori. 

Dokumentasi Data 

Mengumpulkan data dengan menggunakan 

referensi gambar yang diambil melalui kamera, 

maupun referensi video profile yang kemudian 

digunakan sebagai acuan dalam proses produksi 

karya. 

 

Metode Analisa Data 

Perancangan akan menggunakan metode 

kualitatif yaitu dengan cara mengumpulkan data-data 

melalui wawancara baik secara terbuka maupun 

tertutup, yang menunjang pembuatan perancangan 

Video Profile Chicken Mania. Selain itu juga 

menggunakan metode kuantitatif dengan 

menyebarkan kuesioner kepada beberapa responden 

yang sekiranya merupakan target audience dari 

promosi ini, untuk kemudian diambil secara acak 

sebagai sample. Data yang telah didapat selanjutnya 

dikumpulkan dan dikelompokkan untuk membuat 

analisa SWOT yang selanjutnya digunakan untuk 

kerangka latar belakang perancangan yang 

komprehensif. 

Strengths 

Metode analisis data untuk mengukur kekuatan 

apabila dihadapkan dengan pesaing. 

Weaknesses 

Metode analisis data untuk mengukur kelemahan 

apabila dihadapkan dengan pesaing. 

Opportunities 

Metode analisis data untuk mengukur peluang yang 

ada apabila dihadapkan dengan pesaing. 

Threats 

Metode analisis data untuk mengukur adanya 

ancaman apabila dihadapkan dengan pesaing. 

 

Kesimpulan Analisa Data  

 Melalui analisa tersebut Chiken Mania 

memiliki potensi untuk berkembang dibidang food 

industry di Indonesia. Dengan promosi berupa video 

profile diharapkan masyarakat lebih aware terhadap 

brand Chiken Mania. 

 

Konsep desain 

Konsep yang mendasari video profile Chicken Mania 

adalah penonjolan karakteristik dari restoran cepat saji 

Chicken Mania yang memiliki pelayanan yang cepat 

dengan harga terjangkau. 

 

Tinjauan Chicken Mania 

 

Chicken Mania merupakan restoran cepat 

saji yang menyadiakan ayam goring sebagai menu 

utama. Berawal dari suatu eksperimen dari seorang 

sarjana teknik pangan Fransicus Aries Sutanto yang 

memiliki mimpi untuk menjadi sukses dibidang 

industri makanan cepat saji. Beliau mulai merintis 

gerai pertamnya pada tahun 2009 di Bangkalan 

Madura dengan nama Chicken Master. Restoran cepat 

saji yang menawarkan fried chicken sebagai menu 

utamanya tersebut mulai dikenali masyarakat dan 

menjadi restoran cepat saji ter-favorit di kota tersebut 



 

 

ditambah banyak wisatawan yang datang ke Madura 

karena jalur baru yaitu Suramadu. Dengan 

keberhasilan yang sedemikian rupa beliau tidak lantas 

puas, maka beliau mulai mencaoba mengembangkan 

restoran ini kepada jangkauan yang lebih luas yaitu 

dengan membuka gerai yang lain di kota surabaya. 

Hingga kini telah berjumlah 7 gerai yang tersebar di 

Jawa Timur. 

 

 
 

Gambar 2. Suasana counter Chicken Mania 

 

 

Gambar 3. Suasana Chicken Mania 

 

Teori audio visual 
Audio-visual (juga ditulis audiovisual, AV, 

atau A/V) adalah salah satu media komunikasi massa 

yang informatif atau pesan yang disampaikan dapat 

dilihat dan didengar oleh komunikan. 

Penyajiannya dapat melalui siaran televisi, 

film, internet/komputer ataupun dengan cara proyeksi. 

Pada dasarnya media komunikasi audio visual lebih 

mengedepankan kekuatan visual sedangkan peran 

audio sebagai penunjang yang memperkuat tampilan 

visual. 

Audio dalah segala sesuatu yang dapat 

didengar, antara lain musik, sound effect, atmosfer, 

narasi, statemen, Visual adalah segala sesuatu yang 

dapat dilihat, materialnya dapat berupa foto, grafis, 

video, dan movie. 

 

Pembahasan 

 

Konsep Kreatif 

Chiken Mania, restoran cepat saji yang hadir 

dengan membawa nilai-nilai seperti kebersamaan, 

kekeluargaan, keramahan karyawan, dan keterjaminan 

produk terfokus kepada kepuasan pelanggan. Nilai-

nilai positif tersebut akan di angkat dengan konsep 

audio visual yang akan menjadi salah satu media 

penyampaian pesan kepada masyarakat sehingga 

timbul kepercayaan dan kepuasan dari setiap 

konsumen.  

 

Konsep kreatif 

Isi pesan 

Penyajian video akan di bagi menjadi 

beberapa segmen video, setiap segmen akan 

menggambarkan masing - masing nilai jual dari 

Chicken Mania, yaitu : 

1. Chicken Mania sebagai restoran bagi semua 

kalangan, dengan menggambarkan sebuah 

keluarga yang menikmati makanan serta 

kebersamaan dengan ceria. Dalam bagian ini akan 

menggambarkan sebuah keluarga yang sedang 

menikmati makan bersama. Pada bagian ini pula 

akan menampilkan suasana nyaman dari Chicken 

Mania dengan mengekspos beberapa anak muda 

yang sedang bersenda gurau menikmati makanan 

mereka. 

2. Keramahan staff Chicken Mania, mengekspose 

interaksi antara pelanggan yang ingin membeli 

makanan dengan kasir yang dengan ramah 

melayani sehingga pelanggan merasa puas dengan 

pelayanan tersebut. Serta mengekspos kinerja dan 

relasi yang baik diantara karyawan Chicken Mania 

dengan menampilkan suasana kerja yang 

bergotong royong dan gembira. 

3. Rasa adalah senjata utama dari restoran ini. 

Dengan mengekspose produk unggulan secara 

detail dan close up, bertujuan untuk menarik 

perhatian pelanggan dan tertarik untuk membeli.  

4. Penyebaran outlet yang telah sampai dibeberapa 

tempat, merupakan indikasi yang menunjukkan 

proses perkembangan Chicken Mania. 

 

Bentuk Pesan 

a. Tema Video Program Company Profile 

 Promosi Brand Chicken Mania 

 

b. Format Video Program 

Output dari hasil produksi setiap segment 

menggunakan format HDV 720p, 25 frame/s. 

 

c. Judul Video Program 

 Chicken Mania for Everyone 

 

d. Durasi Video Program 

- Bagian 1 (opening & sambutan)  : 2-3 menit 

- Bagian 2 (karyawan & pelanggan) : 4-5 menit 

- Bagian 3 (Produk)  : 1-2 menit 

- Bagian 4 (Peta penyebaran) : 1 menit 

 



 

 

e. Target Audience 

Target utama dari video profile ini adalah masayrakat 

dari umur 15 tahun hingga 50 tahun, karena banyak 

orang mengkonsumsi makanan cepat saji pada rentang 

usia tersebut. Dan target ditujukan pada tingkat 

masyarakat menengah kebawah dan tidak menutup 

kemungkinan target audience dari video profile ini 

adalah seluruh pelanggan yang menyaksikan video 

profile Chicken Mania. 

  

f. Strategi Penyajian Pesan (Rasional/Emosional) 

Secara Rasional : Penyajian pesan bertujuan untuk 

mengenalkan brand Chicken Mania secara detail 

kepada para konsumen melalui madia video profile 

yang mengangkat nilai – nilai positif dari Chicken 

Mania. 

 

Secara Emosional : Dengan konsep yang menekankan 

pendekatan terhadap konsumen, hasil yang ingin 

dicapai ialah, meningkatkan loyalitas dan simpati dari 

para konsumen. 

 

 

 

 

g. Narasi Verbal/Audio (Slogan) 

Slogan utama : Chicken Mania Masternya Ayam 

Slogan tiap segmen : 

1. Chicken Mania Untuk Semua 

2. Taste is Everything 

3. Chicken Mania is On the Move 

 

h. Teknik Produksi 

Teknik pengambilan gambar :  

- Tilting 

- Panning 

- Still shoot 

- Tracking 

 

i. Animasi 

- Animas teks subjudul disetiap segment 

- Animasi Peta lokasi Chicken Mania 

 

j. Bumper 

Bumper Logo Opening dengan konsep yang 

sederhana untuk memperjelas brand Chicken mania. 

 

k. Transisi 

- Cut to cut 

- Fade in / fade out 

- Disolve 

 

Proses perancangan 

 

Praproduksi 

Sinopsis 

Kebersamaan merupakan sesuatu yang 

sangat utama di dalam keluarga maupun 

persahabatan. Penggambaran sebuah keluarga 

sederhana yang sedang menikmati hidangan dan 

kenyamanan dari Chicken Mania, menjadikan suasana 

kebersamaan semakin terasa. Terlihat dari ekspresi 

tiap-tiap orang yang sedang bersenda gurau satu 

dengan yang lain. Hal tersebut menggambarkan rasa 

puas dengan setiap pelayanan serta produk Chicken 

Mania. 

Kepuasan bagi para pelanggan merupakan 

hal utama. Impresi pertama pelanggan ketika datang 

ke sebuah restoran ialah pelayanannya. Kasir yang 

ramah dan tanggap membuat setiap pelanggan merasa 

dihargai dan dihormati. Hal tersebut akan membuat 

setiap pelanggan puas dan menjadi pembeli yang 

loyal. Sebagai nilai lebih, relasi antar karyawan yang 

baik untuk menunjang suasana kerja yang lebih 

produktif. 

Mengekspos kualitas produk Chicken Mania 

dengan melihat detail menu-menu unggulan 

menjadikan suatu nilai yang dapat di jual. Dengan 

adanya keterbukaan bagi setiap pelanggan bertujuan 

untuk menarik kepercayaan dari tiap-tiap konsumen. 

Dengan langkah pasti Chicken mania 

mengembangkan area penjualannya ke berbagai 

daerah.  

   

 

Konsep Editing 
Penerapan editing dengan konsep pewarnaan yang 

cerah, kesan manis yang ditimbulkan akan 

memperkuat suasana kekeluargaan yang akan 

diekspose. Transisi menggunakan teknik cut to cut 

untuk memberi kesan dinamis. 

 

Motion Graphic 

1. Animasi logo 

Konsep yang digunakan ialah 

menyingkapkan logo dari sebuah bola yang ber warna 

coklat mengkilap. Penambahan cahaya untuk 

memberikan kesan spektakuler pada logo. 

2. Animasi telur 

Menggambarkan Chicken Mania yang 

menetas dari dalam telur lalu membentuk suatu rumah 

untuk menunjukkan bahwa Chicken Mania telah 

berdiri sejak tahun 2009 hingga seterusnya. 

3. Animasi UFO 

Menggambarkan ufo yang sedang 

mengambil beberapa bahan makanan untuk dip roses 

menjadi menu yang tersedia di Chicken Mania. 

4. Animasi proses makanan 

Menggambarkan proses pembuatan makanan 

melalui mesin dan menunjukkan statistik ketertarikan 

pelanggan terhadap menu yang tersedia. 

5. Animasi peta penyebaran 

Animasi menggunakan konsep peta yang di 

buat secara 3D dengan animasi disetiap kota yang 

merupakan tempat gerai Chicken Mania berdiri, serta 

memberikan keterangan singkat pada setiap kota. 

 

Story board 

Sequence 1 (Opening logo) 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sequence 2 (sambutan owner) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sequence 3 (aktifitas karyawan) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sequence 4 (interaksi kasir dengan pelanggan) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sequ

ence 

5 

(mak

anan) 

 

1. 

 

Bola berwarna 

coklat  terbuka 

2. 

 

Muncul logo CM 

3. 

 

Muncul tulisan 

lengkap Chicken 

Mania 

1. 

 

Shoot meja 

makan 

2. 

 

Kasir  

3. 

 

Papan logo CM 

4. 

 

Sambutan GM 

1. 

 

Sliding menuju 

kasir 

2. 

 

Menunjukkan 

aktifitas kasir 

3. 

 

Interaksi 

dengan 

karyawan lain 

4. 

 

Kasir bersiap 

didepan cash 

register 

1. 

 

Pelangagan 

berjalan 

menuju 

kasir 

2. 

 

Kasir 

menyambut 

3. 

 

Adegan 

pelanggan 

yang 

sedang 

memilih 

4. 

 

Membawa 

makanan 

ke meja 

1. 

 

Koki 

bersiap 

2. 

 

Memberi 

tepung 

pada ayam 

3. 

 

Menggoren

g ayam 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Produksi 

 Melakukan pengambilan gambar sesuai 

dengan jadwal dan lokasi yang telah dibuat. Lokasi 

pengambilan gambar bertempat di berbagai tempat 

yaitu Chicken Mania Petemon, Chicken Mania Gresik 

dan Chicken Mania Kalirungkut. Proses produksi 

didukung oleh pihak Chikcen Mania dalam 

penggunaan tempat dan pemasangan alat-alat bantu 

Produksi 

 

Pascaproduksi 

 Melakukan editing final yaitu menyatukan 

video-video yang telah dikumpulkan dan 

menyusunsesuai dengan konsep cerita serta 

menyatukannya dengan music dan efek suara. 

 Langkah selanjutnya ialah membuat master 

untuk video tersebut, berupa kepingan DVD yang 

telah diberi label. 

 

Media 

 Berbagai media yang digunakan ialah TV 

display yang terdapat disetiap gerai Chicken Mania 

dan poster yang akan ditempatkan di berbagai tempat 

umum agar mudah terjangkau oleh masyarakat luas. 

 Adapun lanjutan dari promosi ii adalah 

dengan menggunakan media sosial seperti Facebook, 

Youtube, dan Twitter. 

 

 
 

Gambar 4. TV display 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hasil karya 



 

 

 
 

Gambar 5. Screen shoot video profile 

 

 
 

Gambar 6. Screen shoot iklan 1 

 

 

 

 

 

 
 

Gambar 7. Screen shoot iklan 2 

 

 
 

Gambar 8. Cover DVD 

 

 
 

Gambar 9. Label DVD 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

Gambar 10. Porster promosi 

 

Kesimpulan 

Dalam persaingan industri makanan cepat 

saji saat ini, perlu adanya berbagai tindakan promosi 

yang bertujuan untuk menanamkan brand image pada 

masyarakat. Chicken Mania sebagai restoran cepat 

saji yang masih berkembang perlu melakukan 

tindakan promosi dan penulis merancang video profile 

yang berisikan nilai-nilai positif yang bertujuan untuk 

meningkatkan brand awarness bagi konsumen 

maupun calon konsumen. Peran dari video profile ini 

adalah untuk menarik perhatian konsumen sehingga 

dapat mengenal brand image Chicken Mania. 

 Dan  banyak pelajaran yang telah didapatkan 

selama mengerjakan Tugas akhir ini seperti 

pengalaman dalam mengerjakan video profile dan 

melakukan survey terhadap objek yang dikerjakan. 

Hal tersebut memberi bekal berbentuk pengalaman 

kepada penulis untuk dapat langsung terjun dalam 

dunia kerja. 

 Adapun pelajaran kuliah yang sangat 

membantu seperti pelajaran fotografi yang 

mengajarkan penulis untuk mengabil sudut terbaik 

dalam proses produksi, serta pelajaran editing yang 

didapat mealui matak kuliah AV untuk menyelaraskan 

hasil produksi sehingga menjadi video yang baik. 

 Harapan yang ingin dicapai melalui 

peracanga video profile ini adalah peningkatan minat 

masyarakat terhadap Chicken Mania dan kepercayaan 

masyarakat terhadap brand image Chicken Mania. 

 

Dalam pengerjaan Tugas Akhir ini penulis 

mengalami beberapa kendala teknis, terutama dalam 

tahap produksi serta pasca produksi. Keterbatasan 

tenaga, peralatan dan waktu menjadi kendala untuk 

mendapatkan hasil gambar yang terbaik. Tidak hanya 

masalah teknis namun lokasi yang ala kadarnya 

mempersempit ruang gerak kamera untuk  mengambil 

gambar yang terbaik. Kendala lain yang dialami 

adalah ketika melakukan proses editing dimana 

seringkali terjadi kesalahan format render dan juga 

software yang digunakan tiba-tiba tertutup dengan 

sendirinya. 

Kurangnya sumber penelitian pada saat 

survey karena keterbatasan waktu dari pimpinan 

Chicken Mania. Hal-hal yang dapat dilakukan untuk 

menaggulani masalah yang terjadi adalah mengatur 

jadwal survey dan mengumpulkan data sebanyak-

banyaknya sehingga konsep yang dirancang tidak 

melenceng dari sumber yang telah dikumpulkan. 

 Halangan yang lainya pada saat produksi 

yaitu dimana lokasi produksi sangat kekurangan 

cahaya Membentuk tim produksi dengan keahlian 

yang saling mendukung sehingga dalam proses 

produksi dapat berjalan maksimal. 

 Mengembangkan konten dari video profile 

Chicken Mania. Dapat disampaikan dalam bentuk 

documenter atau film pendek. 

 Untuk melanjutkan penelitian tentang 

Chicken Mania dapat dilakukan pengembagan dengan 

promosi mealui desain korporasi maupun mendesain 

web untuk Chicken Mania. 

 

Daftar Pustaka 

 

Yeyen Oviona, Ariusmedi, Heldi. Perancangan Audio 

Visual  “CorporatePromotion”    Pada Perusahaan 

Asuransi Jiwa Bumi Asih Jaya. Universitas Negeri 

Padang 

 

Kolter dan Amstrong. 2006. Promosi Sebuah 

Perusahaan. Bandung : Rosda Karya 

 

Schuler (2002:170) Pengertian SWOT, Surabaya : 

Yudistira 

 

(“Company Profile”. Businessdictionary. 2005. 15 

maret 2010. 

<www.Businessdictionary.co/company/company 

profile>) 

 

Paul, Kegan dan routledge (1986)  The A-Z of Video 

and Audio-Visual Jargon, New Fetter Lane, London 

 

http://www.businessdictionary.co/company/company

